Sutaz kreativy navrhov zimnej kampane 2021/2022

Zamerom kampane:
je podporit myslienku, Ze na Liptove sa cez zimu bude lyZovat a lanovky a vleky budt fungovat.

Cielom kampane je fazovat ju — oslovit’ potencidlnych klientov uz na jeseri - november 2021, teda v ¢ase planovania dovolenky, ale aj po¢as sezdny, teda od decembra 2021
a notom nokracovat’ noéas ianuara a do marca 2022 (nodfa enidemickei situacie) a navnadit’ mvsle fudi na to. abv sa v nich evakoval nocit:

- pohody pri pobyte v horskej prirode a pri lyzovacke

- Liptov, ako region, kde je Siroka ponuka na lyZzovanie aj dalSich zazitkov s nimi spojenych

- stredisko Jasnd, ako stredisko porovnatelné so svetovymi strediskami — svetovy pohar byva v SR len u nas

- komfort sluzieb v okoli - gastro, ubytovanie

- zdravie, podpora imunity, pohyb ako odpoved na tato dobu

- oddych, dovolenka na svahu

- skialp, bezky a iné zimné Sporty na Liptove

- naudit' deti lyZzovat, zlepsit sa v lyZovani - instruktori / potreba zlepSenia po vynechanej sezéne

- nadnesene pocit "plavania" / "lietania" na lyziach po upravenych zjazdovkach alebo v pradane, pocit tniku od beznych problémov - doma, v praci, v meste, k euférii vo vyskach,
v kopcoch, blizSie k nebu

- v kampani by sa mali prioritne objavovat imagové fotky/videa z lyzovania, alebo ina alternativa (piktogramy, kresby atd), ktora ¢o najvernejSie ukaze lokalitu Jasna — lyzZiarske
stredisko a okolie.

Kampari je financovana z prostriedkov dotacie od $tatu, takze musi obsahovat okrem loga Liptov a webu visitliptov.sk aj logo Dovolenka dobry napad alebo formulku v zmysle —
Dakujeme za podporu Slovakia.travel

Upozorriujeme, zZe kampari ma Startovat' eSte v ¢ase, ked nie je sneh, teda nebude mozné tocit a fotit nové zabery pre kampariou. To bude mozné (ak to bude potrebné) realizovat’

Cielova skupina:
= Kampari budeme cielit najma na ludi, ktori maju zaujem o lyzovacku.

= Mladi aktivni ludia, S$portovo ladena verejnost, produktivni fudia, rodiny s detmi, solventnejSia klientela
= Komunikacia by mala byt zacielena najméa na iné regiony ako Liptov, hlavne obyvatelov BA, KE, TT, NR,TN a iné regiény

Medialny mix:
Kampari budeme nasadzovat do online aj offline prostredia - TV, radia, online — google adw., youtube aj socidlne siete, billboard, citylight, inzercie - printové verzie a iné.

Uloha agenttry

1. Vypracovat kreativny koncept zimnej kampane vo formate: key vizual vo formate (A4), slogan a storyboard TV spotu a kampariového videa do on-line prostredia.
2. Pripravit navrh on-line kampane.

3. Pripravit rozpocet, ktory bude obsahovat:

- cenu za koncept a kreativny navrh

- cenu za realizaciu kampane, ktora sa deli na: kredit agentury v kampani v on-line prostredi a rozpo¢et za samotnu realizaciu a nasadenie kampane,

- pri kalkulacii rozpoctu je potrebné dodrzat pomer 25 (kreativa) : 75 (realizacia a nasadenie v on-line prostredi)

- nepresiahnut rozpocet na kreativitu a realizaciu kampane, ktorého max. vyska je 34 000 eur s DPH.

VYHODNOTENIE

Vzorec na vypocet bodov v kritériu 1:
(cena najlacnejsieho / cena aktudlneho)*26

Vzorec na vypocet bodov v kritériu 2:
(cena najlacnejsieho / cena aktudlneho)*25

Potet bodov za Potet bodov za ; .

cenu za kredit koncept a névrh Pocet bodov kreativa Spolu
Nazov |
Treba zaZit. 26 25,00 45 96,00
Trasi sa. 13 21,30 44 78,33
DrZim Ti miesto. 1 23,65 49 74,04
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